Nota informativa
la proiectul de Hotarare a Consiliului de Administratie al ANRCETI privind
identificarea pietei de tranzit de trafic in retelele publice de telefonie
si
la Analiza privind identificarea pietei de tranzit de trafic in retelele publice de
telefonie



Conform prevederilor art. 51 din Legea comunicatiilor electronice nr.241-XVI din
15.11.2007, Agentia, identifica pietele relevante, in baza principiilor stabilite de legislatia privind
protectia concurentei, i efectueaza analize de piatd pe aceste piete in scopul determindrii faptului
daca piata relevanta este suficient de competitiva.

Astfel, Agentia a elaborat proiectul Hotararii Consiliului privind identificarea pietei de
tranzit de trafic in retelele publice de telefonie. Aceastd Hotarare se bazeaza pe concluziile
Analizei privind identificarea pietei de tranzit de trafic in retelele publice de telefonie.

Analiza privind identificarea pietei de tranzit de trafic in retelele publice de telefonie

La data de 9 iulie Agentia a publicat pe pagina sa de Internet Analiza privind identificarea
pietei de tranzit de trafic in retelele publice de telefonie.

Concluziile Analizei constau n urmatoarele:

1) Existd caracteristici care justificd reglementarea pietei de tranzit de trafic in retelele publice de
telefonie.

2) Piata relevantd a produsului cuprinde serviciile de tranzit local si national a tuturor categoriilor
de apeluri pe segmentul de retea intre doud sau mai multe puncte de interconectare.

3) Dimensiunea geografica a pietei este teritoriul national.

Analiza data a fost efectuata in conformitate cu prevederile Regulamentului privind
identificarea si analiza pietelor relevante din domeniul comunicatiilor electronice si desemnarea
furnizorilor de retele si/sau servicii de comunicatii electronice cu putere semnificativa pe aceste
piete (aprobat, prin Hotdrarea Consiliului de Administratie al ANRCETI nr.55 din 29 decembrie
2008).

In conformitate cu Regulamentul, Agentia a utilizat Testul Monopolistului Ipotetic (TMI)
pentru definirea pietei produsului. De asemenea a fost utilizat “testul celor 3 criterii” pentru

Aplicand aceste mecanisme, Agentia a ajuns la concluzia ca piata de tranzit de trafic in
retelele publice de telefonie are caracteristici care justifica reglementarea preventiva.

Hotararea Consiliului de Administratie al ANRCETI privind identificarea pietei de
tranzit de trafic in retelele publice de telefonie

La baza proiectului de hotdrarii Consiliului de Administratie au stat concluziile facute in
cadrul Analizei.

Astfel proiectul Hotararii prevede ca:

o Se identificd piata de tranzit de trafic in retelele publice de telefonie;

. Piata produsului cuprinde serviciile cu ridicata de initiere a apelurilor pe segmentul de
retea delimitat, pe de o parte, de punctul terminal fix al retelei de unde se initiaza apelulurile, iar
de cealaltd parte — de primul comutator sau de un comutator de tranzit, in functie de nivelul
ierarhic la care se afla punctul de interconectare.

o Dimensiunile geografice ale pietei sunt teritoriul national.

Procedura de consultare a Analizei si proiectului Hotararii

Agentia a expus proiectul Analizei pe pagina sa de Internet www.anrceti.md si a invitat
partile interesate sd se expuna pe marginea rationamentelor utilizate in proiectul Analizei.
Proiectul a fost expus pentru consultare publicd intre 09.07.2010 pana la 30.07.2010.

Concomitent cu consultarea publica a Analizei, a fost expus pentru consultare publica si proiectul
Hotararii.

Pe marginea proiectului Hotararii si Analizei s-a expus “Moldtelecom”S.A. Comentariile
acestei companii precum si deciziile luate si argumentarea au fost expuse in Sinteza comentariilor
la proiectul de hotarare al Consiliului de Administratie ANRCETI privind identificarea pietei
relevante corespunzatoare serviciului de tranzit de trafic in retelele publice de telefonie.

Ulterior identificarii pietei relevante, va fi efectuatd analiza detaliatd a acesteia pentru a
determina furnizorul cu putere semnificativd pe piatd. Daca vor fi gasiti asemenea furnizori, in
sarcina lor se vor impune obligatii preventive speciale pentru prevenirea aplicarii acestei puteri in
detrimentul concurentei si, ca rezultat final, in detrimentul utilizatorilor finali.
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